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IL RUOLO DELLE CASE
DISCOGRAFICHE 
In un mercato musicale sempre più
competitivo, il ruolo dell’etichetta
discografica come principale investitore
nella musica e come partner degli artisti
non è mai stato così importante.
Le label scoprono e coltivano nuovi
talenti, supportando gli artisti nel
realizzare il loro potenziale creativo e nel
connettersi con il pubblico, emergendo tra
l’enorme quantità di musica, film,
videogiochi e altri contenuti che vengono
pubblicati ogni giorno.

7.5
miliardi di euro investiti

ogni anno a livello
globale dalle case

discografiche in attività
di A&R e marketing

L’IMPATTO DEL FESTIVAL DI SANREMO SUL MERCATO DISCOGRAFICO ITALIANO

Fonte: IFPI
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IL RUOLO DELLE CASE
DISCOGRAFICHE 
In particolare, gli investimenti delle case discografiche sui brani e sugli artisti in
gara al Festival di Sanremo generano un indotto in favore di moltissimi
segmenti economici, dalla televisione all’hospitality, passando per la musica live,
il mondo editoriale e autoriale, oltre che l’ecosistema dei media.

Hospitality
(alberghi &
ristoranti)

Piattaforme
streaming

audio e video

Televisione
(RAI)

Musica live
(concerti e tour
degli artisti in
gara)

Editori

Autori

INVESTIMENTO
CASA

DISCOGRAFICA
SUL BRANO DI

SANREMO
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L’IMPATTO DI SANREMO SUL
MERCATO DELLO STREAMING 
I brani in gara a Sanremo 2025 hanno totalizzato nel corso dell’anno 1.8 miliardi
di stream: si tratta della seconda edizione più ascoltata di sempre sulle
piattaforme di streaming.

2020 2021 2022 2023 2024 2025
0.0%

0.5%

1.0%

1.5%
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In uno scenario di mercato in cui gli ascolti in streaming hanno sfiorato i 100
miliardi, il peso dei brani in gara a Sanremo 2025 sul volume totale è dell’1.8%. 
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miliardi di stream

100
miliardi di stream

riprodotti nel
2025 in Italia
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*integrazione monitoraggio video streaming

*

Fonte: Top of the Music FIMI/NIQ

Ascolti in streaming dei brani in gara nell’anno di partecipazione al Festival

Peso degli stream dei brani in gara al Festival sul totale
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L’IMPATTO DI SANREMO SUL
MERCATO DELLO STREAMING 
La settimana successiva al Festival (week 08/2025) in Italia si è registrato il
picco di consumo di musica in streaming del 2025, insieme all’ultima settimana
dell’anno (week 52/2025). Nel 2025 l’ascolto complessivo sulle piattaforme
streaming nella settimana post-festival è cresciuto del 154% rispetto al 2020.

Nelle prime due settimane gli ascolti delle canzoni in gara a Sanremo 2025
hanno totalizzato quasi lo stesso numero di stream dell’edizione 2024, a fronte
di un numero di un numero di brani leggermente inferiore (29 vs 30 singoli).

miliardi di stream
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Fonte: Top of the Music FIMI/NIQ

Totale degli ascolti in streaming nella settimana successiva al Festival

Ascolti in streaming dei brani in gara al Festival nelle prime due settimane
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SANREMO & FIMI AWARDS: 
IL CAST DELL’EDIZIONE 2026 

FEDEZ
98 platini

J-AX
71 platini

LUCHÈ
37 platini

MARA
SATTEI
18 platini

ELETTRA
LAMBORGHINI
15 platini

MALIKA
AYANE
13 platini

TOMMASO
PARADISO
12 platini

ARISA
11 platini

FRANCESCO
RENGA
9 platini

DARGEN
D’AMICO
8 platini

AKA 7EVEN 
7 platini

ERMAL META
6 platini

LEVANTE
6 platini

MICHELE BRAVI
5 platini

NAYT
4 platini

FULMINACCI 
3

3 platini
SAL DA VINCI
2 platini

CHIELLO
2 platini

ENRICO
NIGIOTTI
2 platini

SERENA
BRANCALE
2 platino

LDA
1 platino

TREDICI
PIETRO
1 platino

RAF
1 platino

PATTY
PRAVO
1 platino

DITONELLAPIAGA
1 platino
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SANREMO & FIMI AWARDS: 
LE COPIE CERTIFICATE 
Tra il 2015 e il 2025 i brani in gara a Sanremo hanno certificato 24.545.000
copie vendute, conquistando 241 platini e 48 ori.

�	�����„
certificazioni

totali attribuite
nel 2025
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SANREMO & FIMI AWARDS: 
I BRANI DI MAGGIOR SUCCESSO

L’IMPATTO DEL FESTIVAL DI SANREMO SUL MERCATO DISCOGRAFICO ITALIANO
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BRIVIDI
MAHMOOD & BLANCO

DOVE SI BALLA
DARGEN D’AMICO

BALORDA NOSTALGIA
OLLY

DUE VITE
MARCO MENGONI

FARFALLE
SANGIOVANNI

SUPEREROI
MR. RAIN

TANGO
TANANAI

TUTA GOLD
MAHMOOD

EDIZIONE
FESTIVAL

2023

2022

2022

2025

2023

2022

2023

2023

2024



brano vincitore del Festival al primo posto
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SANREMO & TOP OF THE MUSIC:
LE PERFORMANCE DEI BRANI
Negli ultimi cinque anni i brani in gara hanno conquistato l’intera Top Ten
Singoli della Top of the music nella settimana successiva al Festival.

Per il quarto anno consecutivo, un brano in gara al Festival di Sanremo diventa il
singolo best-seller.

#1 SINGOLO 2022
BRIVIDI
Mahmood & Blanco

#1 SINGOLO 2024
TUTA GOLD
Mahmood

#1 SINGOLO 2023
CENERE
Lazza

#1 SINGOLO 2025
BALORDA NOSTALGIA
Olly

L’IMPATTO DEL FESTIVAL DI SANREMO SUL MERCATO DISCOGRAFICO ITALIANO



Brani Sanremo 2025 Altri brani
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SANREMO & TOP OF THE MUSIC:
LA PRESENZA IN CLASSIFICA
Il podio dei Singoli più venduti del 2025 è interamente occupato dai brani in
gara all’ultimo Festival. Nel complesso, il 65.5% delle canzoni che hanno
partecipato a Sanremo 2025 sono entrate nella Top 100 Singoli 2025.

TOP 100
SINGOLI

2025

TOP 3 SINGOLI 2025

19%

81%
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